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Atanulmdnyban amellett érvelek, hogy a digitdlis zeneipart évezé domindns diskurzusok,
narrativdk vizsgdlata — melyek f6bb csatorndi a zeneipari szaksajtd, a zeneipari konferen-
cidk tematikdja és nyelvezete, a populdris média és az informdlis zeneipari interakciok — egy
az utébbi években bekdvetkezett ideologiai fordulatra mutat. A digitdlis zeneipar kialakuld-
sdnak idészakdt a kbvetkezé optimista narrativdk és az ezekhez kapcsolddd fogyasztékép
Jjellemezték: a ,hosszu farok” elmélete (Anderson 2006) és a ,sldger zsarnoksdgdnak” vége;
technoldgiai triumfalizmus és demokratizdcic; az egyéni fogyasztdi vdlasztds ereje, azaz
felnétt, érett, tudatos zenefogyasztd. Az elmult években azonban ezzel ellentétes narrativdk
ldtszanak meger&sddni: a ,digitdlis zenei szennyezés” és ,a vdlaszték zsarnoksdga’; a
lemezkiaddk, mint a minéség garancidi; infantilis (és feminizalt) fogyasztd témeg, amelynek
szliksége van a szakérté izlésformdldkra. Az ideoldgiai sikot és a zene gazdasdgdt egy(itt
vizsgdlva arra juthatunk, hogy a digitdlis és online fellileteken elérhetd, vdlaszthatd zene
sokat emlegetett béségessége egyszerre elfedi, ugyanakkor elé is segiti az ipardgi koncentrd-
ciét. Egy 2014-ben végzett kvalitativ interjus kutatdsom eredményeire hagyatkozva,

az amszterdami alapitdsu 22tracks feliiletet példdul véve vizsgdlom, hogy a playlisteket
haszndild, zenei kurdtori feladatokat elldtc feldiletek és maguk a zenei kurdtorok milyen
tekintetben jelenthetnek ellenirdnyd eréként hatva kihivdst erre a koncentrdcios folyamatra,
illetve milyen tekintetben képezik részét annak.

BEVEZETES

Hitttink abban, hogy az internet megkdnnyiti a feltrekvé zenészek dolgdt, de
csak még tébbet kell dolgozniuk” (Ronai 2016a)

,Ma dalokat lehet befuttatni, zenészeket egyre nehezebb — a playlistek miatt”
(Rdnai 2016b)

A fenti cimek a hazai zeneipari szakma sajtojabdl valok, melyek jol illusztralnak egyfajta
kidbrandulast, illetve kritikus attitlidot, amely a befutni kivané eléaddkra vard nehézsé-
gekre, illetve az azokat el6idéz¢ digitdlis zeneipari valtozasokra — tobbek kdzott

a streaming-szolgaltatokhoz kothetd lejdtszasi listak el6térbe kerlilésére — vonatkozik.

A digitélis zeneipar kialakuldsédnak id6szakat — a kilencvenes éveket, illetve a szdzadfordulot
- a zeneiparon belll két dominans attit(id dichotémidja kisérte: egyrészrél a,progressziv”
oldal optimista narrativai (,a szoftverformatumok partfogdéi”; Leyshon [2001] 2012: 50-51),
masrészrél a,konzervativ’— elsésorban a nagy lemezkiaddkkal, illetve az Amerikai
Hanglemezgyartok Szévetségével (RIAA) azonosithatd — oldal pesszimista aggodalma (,a
szoftverformatumok ellenzéi”; Leyshon [2001] 2012: 48-49). Az utdbbi elsédleges
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célpontja az MP3 formatum altal szimbolizalt illegalis letdltések, fajlcserélés, kaldzkodas
volt. Az aldbbiakban a zeneipar strukturdlis véltozésaira, valamint azok tdgabb gazdasagi
kornyezetére valo tekintettel vizsgdlom, hogy hogyan alakult azéta ez az ideoldgiai térkép.
Mint Timothy D. Taylor megallapitja, a kapitalizmus viszonyai erésen alakitottak
nemcsak a zene termelését, fogyasztasat és terjesztését, hanem a zenének az emberek
életében betdltott szerepét is (2016: 2). A kapitalizmus azonban maga is valtozik. Az 1970-es
évek kozepétél megerésddsd formdja a neoliberdlis kapitalizmus (mint ideoldgia, kormany-
zasi méd és szakpolitikdk dsszessége) (Steger és Roy 2010: 11, idézi Taylor 2016: 4), mely
a dereguldciora, a szabadpiaci logikdra, a privatizaciora és az egyén felelésségére alapoz, és
melynek fontos elemei a globalizacio és a financializacio (Duménil és Lévy 2004), valamint
az Uj technoldgia. A neoliberalizmus sajatos ideoldgiai és kulturalis rendszert is jelent,
amelyre egyfajta — a fogyasztason keresztul kifejez6d6 — hiperindividualizmus jellemzé
(Taylor 2016: 3-5). A neoliberdlis kapitalizmus sajatossaga tovabba a vallalkozoisag,
a vallalkozo szellem (entrepreneurialism) norméva vélasa (uo. 53). A digitélis zeneipar Uj
vallalkozdinak a véltozd technoldgiai és gazdasagi kornyezethez alkalmazkodva hatékony
készségeket, stratégidkat kell kifejlesztenitik annak érdekében, hogy boldogulni tudjanak
(Collins és Young 2014). De milyen struktura jellemzi ezt a valtozd kdrnyezetet? A tanulmany
elsd részében az errdl szolo elméleteket tekintem at.

AZ ATALAKULO ZENEIPAR NARRATIVAI

LA SLAGER ZSARNOKSAGATOL” ,A VALASZTEK
ZSARNOKSAGAIG”

Az utdbbi években néhdny tanulmany a,hosszd farok” haldlat prognosztizalta, illetve
diagnosztizélta (Mulligan 2014; Napoli 2016), utalva Chris Anderson népszer(, bar sokak
altal vitatott koncepcidjara (2004; 2006). Az aldbb kifejtett hosszufarok-elmélet az elmult
tizenkét évben meghatérozd volt az interneten elérheté zene (illetve tartalom) a zeneipar
(illetve a kulturdlis iparadgak) alakitdsdban betoltott szerepének értelmezésében mind
tudomanyos elemzésekben, mind ipardgi stratégidkban (Napoli 2016: 341).

A kulturdlis ipardgak jellegzetes stratégidkat alakitottak ki a kulturdlis termékek
eléallitdsa — azok jellegébdl adodd — kockdzatainak kezelésére. Ezek kdzé tartozik a kudar-
cos produktumok kiegyenlitése sikerek —,sldgertermékek” - révén, amelyet segit a reperto-
arépités; a,koncentracio, az integracio és a nyilvdnossag kooptalasa’; a mesterséges
sz(ikosség; a,formattélas: sztarok, mufajok, sorozatok” és,a szimbolumtermeldk laza



kontrollja a terjesztés és a marketing szigord kontrollja mellett” (Hesmondhalgh 2007: 18).
Az pedig, hogy ,a kulturdlis ipardgak gazdasaga a kapitalizmusban ardnytalanul jutalmazza
a nagy slagereket (...) és a sztarok teremtését, akik gyakorlatilag markanévként mdkodnek”,
a nagyvéllalatok szaméra kedvezébb kortilményeket eredményez, mint a kisebbeknek
(Hesmondhalgh és Meier 2015: 1). A zeneipar torténetében azonban a koncentracioé
mértéke nem volt folyamatos: az 1910-es évek, valamint a mésodik vildghdborut kovetd
idészak a hatvanas évek kdzepéig egyardnt a termelés koltségeit csdkkentd technoldgiai
fejlédéssel parhuzamos, a kisebb vdllalatok nagyszamu belépésében megnyilvanuld
decentralizacié dtmeneti idészakai voltak (Azenha 2006). Am ezeket az idészakokat rendre
a koncentracio Ujbodli megerésddése kovette. A technoldgiai fejlédés sem kothetd
automatikusan a decentralizacio folyamatédhoz — hidba sugallja ezt a kilencvenes évek
digitalis és online technoldgidra vonatkozd optimizmusa —, hiszen példaul az online
adatgydijtésre, illetve a big datdra alapuld egyre pontosabb tesztelési, piackutatasi és
promocios technikak — beleértve a sldagerdalokat megjéslo ,hit predictor” tipusu alkalmaza-
sokat — elsésorban az ezekhez hozzéféré nagyvallalatok kockdzatcsokkentését tudjak
segfteni (Taylor 2016: 51).

Anderson hosszufarok-elmélete szerint az online csatornak — kifejezetten az tigyneve-
zett tartalomaggregatorok, mint az Amazon vagy a Netflix — megjelenésének kdszonhe-
téen a termelés és a terjesztés koltségei gyors tempodban csokkennek, ami elésegiti
a réteg(niche-)igények széles vélasztékanak kiszolgaldsat a,termékek és fogyaszték
egységes méret(i dobozokba pakoldsa” helyett (2004: 2). Egyfeldl ezt a strukturdlis dtalaku-
last a technoldgia teszi lehetévé, hiszen a digitalis formatumoknak és csatorndknak
kdszdnhetéen van ,hely” gyakorlatilag korlatlan mennyiségl termék taroldsara — Anderson
ezt végtelen polchely-effektusnak nevezi. Mésfel&l végsé soron a kulturdlis fogyasztés
jellegzetessége a magyaradzat: Anderson amellett érvel, hogy a fogyasztok érdeklédése nem
korldtozédik csupan a,sldgerekre’, azaz sldgerdalokra, bestsellerekre, hollywoodi
blockbusterekre, hanem gyakorlatilag barmilyen tipust terméknek megvan a maga niche
piaca. S6t, a sldgerek maguk erésitik a fogyaszték igényét a tovabbi felfedezésre, ami
magyarazza a zeneiparban a régi és él6 felvételek, B oldalak, remixek és feldolgozasok
digitalizalasanak és (Ujra)forgalmazasanak relevanciajat — ,ezer és ezer niche létezik, mfajok
a mfajokon belll és azokon belll is”(2004: 2). A technolégiai lehetéségek kdzul pedig
a digitdlis feltletek,inherens interaktivitasa” segiti a, kifinomult keresési és ajanlasi rendsze-
rek kifejlesztését, amelyek ndvelik a valdszinliségét, hogy a kdzonség ismeretlen tartalmat is
felfedezzen” (Napoli 2016: 342). A kulturdlis termékekhez valé interneten keresztili
hozzaférés végsé soron Anderson szerint a globalis kulturdlis viligot egyre nagyobb
diverzitas és a,slager zsarnoksdganak” vége felé mozditja el.

1 Acikkben szereplé forditdsok sajat forditasaim — a szerzé.
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Anderson elmélete értelmezheté annak a digitdlis zenét, illetve &ltaldnossdgban
a digitdlis médiat és kulturat 6vezé technooptimista diskurzusnak a részeként, vagy Taylor
terminusdval,technoldgiai triumfalizmusként” (Taylor 2016: 120),> amelynek egyik kulcs-
momentuma a Napster nev( peer-to-peer fajlcseréld platform 1999-es felemelkedése volt.
A First Monday folyoirat a Napster orokségét annak tizenot éves évforduldja alkalmabdl
vizsgalo kuldnszédma bemutatja, hogy a Napster elterjedése kordli retorika hogyan
fokuszalt egyrészrél a lehetéségekre, masrészrél a veszélyekre — tehat itt is tetten érhetd
az emlitett dichotémia (2014). Az optimista és a pesszimista olvasatokban kézos a feltéte-
lezés, hogy a fajlcserélé felllet megjelenése forradalmi jelentéségl (Id. még a Downloaded
[2013] cimU, a Napster torténetét feldolgozé dokumentumfilmet). Guzman és Jones
megmutatjak, hogy a mainstream sajto, kiterjedt modon foglalkozott a szolgaltatassal,

a Napstert egyidejlleg zsenidlis és gonosz technoldgiaként keretezve, amely kulturdlis és
gazdasagi forradalmat idéz el¢” (2014). A mainstream sajtéban teret kapd érvelés egyik
hangsulyos pontja a zenehallgatéds ndvekvé demokratizécidja, amelyet a Napster abban
az értelemben tett lehetévé, hogy a felhasznaldknak lehetéségiik volt kilonallé dalokat is
kivélasztani sajat izlésiknek megfeleléen a teljes album megvasérlasa helyett, amelyekbdl
azutan sajat konyvtarakat és lejatszasi listakat tudtak épiteni. Ez a fajta, az egyéni fogyasztd
valasztasanak hatalmdra hagyatkozd optimizmus jél illeszkedik a neoliberdlis kapitalizmus
ideolodgidjaba, és 6sszhangban van Anderson érvelésével is.

A Guzman és Jones éltal attekintett sajtohoz képest bé tiz évvel késébb Mark
Mulligan (2014) a rogzitett zenébdl szarmazd bevételi adatok alapjan amellett érvel, hogy
Anderson jéslatai ellenére az utdbbi években egy — még a digitalis korszakot megel&zénél
is nagyobb és koncentréltabb —,szupersztar-el6éadd gazdasdqg” (Superstar Artist Economy)
latszik megerésddni, és hogy valdjaban a régi struktirdk soha nem is tlintek el. Anderson
,zsarnoksag-retorikdjat recikldlva — hatdsos retorikai fogasoktdl szintén nem mentesen
- Mulligan azt allitja: ,a digitélis zenei kataldgusok tolteléktartalommal torténd vég nélkuli
szennyezése csak a top 1% erdsitését és a valaszték® zsarnoksdga hatalmanak kiteljesitését
szolgdlja" (2014: 16). Az Anderson és Mulligan tanulménya kozotti tiz évben nemcsak
az Apple céghez tartozé iTunes er8sodott meg — azaz egy hatalmas médiakdnyvtarat, egy
online radid-, illetve streaming-szolgéltatast magaban foglald platform, amely médialejat-
széként makodik, és 2012 ota tobb mint 26 millié dalt kindl vasarlasra (Apple.com) —,

2 ,Ahogyan Théberge éleslatoan kifejtette, a szamitdgépes technoldgiak kritika nélkdli megfelelte-
tése a »demokratizacionak« egy »joval mélyebb ideoldgia« megtestesiilése, amely a modern ipari
kapitalizmusnak a demokratikus intézményekkel valo torténeti 6sszekapcsoldsan alapul, valamint

a kitarté meggy6zédésen, hogy mindkettd a »haladas« folyamataba illeszkedik” (Théberge 1997: 72,
idézi Azenha 2006: par. 123).

3 llletve vélasztés'— az eredeti,choice” egyszerre jelenti mindkett6t.



hanem tovabbi digitalis zenei streaming-szolgaltatdk is megvetették a ldbukat a piacon.
Ezek jellemz&en un. freemium” modell alapjan mtkodnek és kiterjedt kataldgusokkal
rendelkeznek: a Spotify tdbb mint 20 millié (Spotify.com), a Deezer tébb mint 30 millié
dallal (Deezer.com). Tovéabbi példak a Pandora, Rdio, Google Play vagy a Tidal. Mulligan
fenti utaldsa a,digitélis katalogusszennyezésre’, a daloknak e sokasagara utal, melyek
jelentés hanyada réadésul feldolgozés vagy karaokeverzié.

A két tanulmdny kozott eltelt tiz év szélesebb gazdasagi, politikai és ideoldgiai
valtozasai részben magyarazatot kindlhatnak a csokkend optimizmusra: a 2008-as gazda-
sagi vildgvalsag egy észlelhetd politikai és ideoldgiai fordulatot is magdval hozott,
amelynek része a neoliberdlis kapitalizmus ellenében megfogalmazott er6s6dé kritika
—az alulrél jové mozgalmaktol, mint az Occupy Wall Street (a végletes vagyoni egyenl&t-
lenségekre utald 99%-1% szlogenjével), a kdzgazdasigtanig — utalva példaul Piketty
([2013] 2014) népszer( elemzésére a vagyoni és jovedelmi egyenlétlenségrél. Mulligan
utaldsa az 1%-ra ebben a kontextusban tobbletértelmet nyer.

Philip Napoli (2016) szintén a hosszu farok, mint a digitélis korszak dominéns jelleg-
zetessége érvényességét kérddjelezi meg, egyuttal réamutat az internettel kapcsolatos
pesszimizmus novekvé térnyerésére, amely felvaltja az utdpisztikus vizidkat. Ertelmezésé-
ben Anderson elmélete egyesiti magdban az internet két nagy igéretét, azaz a demokra-
tizacionak és a kulturdlis termelés és fogyasztas diverzifikdcidjanak elésegitését. A hosszu
farok, mint Uzleti stratégia csokkend népszerliségét a kdvetkezd tényezdkkel magyardzza:
a digitalis engedélyezések (licensing) magas koltségei; a (részben az el6bbi éltal el6idé-
zett) vertikalis integracio; a tartalomaggregatorok kozotti verseny; az interaktivitas, ami
a big data tipusu adatgyUjtéssel és a valasztast megjosold algoritmusokkal parosulva
a fogyasztas koncentracidja felé hathat (Napoli 2016: 345-350). A detektdlt pesszimizmus
mellett azonban Napoli nem foglalkozik annak az érté, szakérté zenehallgatast a tdmeg
zenefogyasztasaval szembeallitd diskurzusnak a megerésddésével, amelyre az alabbiak-
ban térek ra.

A TUDATOS ZENEFOGYASZTOKTOL AZ INFANTILIS
TOMEGEKIG

2015-ben Jimmy lovine producer az Apple Music vallalat nevében az Apple lejatszasi
listdival kapcsolatban tett egy, a médidban jelentds vitat kivaltd, szexizmusaért kritizalt
megjegyzést, tudniillik, hogy a playlistek a nék segitésére szolgélnak, akiknek,nagyon
nehéz idénként (...) zenét talalniuk” (CBS This Morning 2015). Ezzel a gesztussal lovine

4 Amelyben az alapszolgéltatds ingyenes, &m bizonyos extra szolgéltatasokért (pl. hirdetésmentes
lejatszas) mar eld kell fizetni.
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az interjuban explicitté tette és reprodukalta az Ugynevezett érté — connoisseur — zenefo-
gyasztas tobbnyire rejtetten maradd maszkulin elitizmusat (Straw 1997), amellyel szemben
implicit vagy akar explicit médon a mainstream fogyasztas — konstrudlt — feminin jellege

Id. Huyssen 1986). Mulligan elemzése hasonlé értékkel telitett elitizmussal jellemezhetd,
még ha a megfogalmazas kevésbé arulkodd is: ,elkotelezett zenerajongdk viszonylagosan

rétegjellegli csoportjara” utal, ,akiket leginkdbb a lehetd legtobbféle zene felfedezése
érdekel’, mig

a legtébb mainstream fogyaszténak arra van sztiksége, hogy kézen fogva vezessék

a zenekataldgus legtetejéig. A rddic ezért tart ki olyan régota, és a kurdlt, illetve
szerkesztett zenei szolgdltatdsok ezért olyan fontos eszkbzei annak, hogy a témegeket
elkételezzék a digitdlis tartalom irdnt (Mulligan 2014: 16).

Valamint:,a piac megmutatta nekiink, hogy az emberek ugyanolyan terelésre vard kdszald
birkdk az online térben, mint azon kivil”(i. m.). Ahogyan a tovabbiakban I4tni fogjuk,
a zenei tartalomgondozés (music curation) korul alakuld zeneipari diskurzus Mulligan zenei
fogyasztokra vonatkozo allitasét latszik visszhangozni, kiléndsen, amikor a kurdlt tartalom-
alapu szolgaltatdsok promaociéjarol van szé.

Az elitistaként és konzervativként értelmezheté narrativ fordulat tovébbi illusztrala-
sdra szolgdl Mulligan elemzésében a minéségre torténd utalds, azaz értékitélet, és — mas
szerepldk mellett — a lemezkiaddk izlésformald szerepének Uinneplése:

Az, hogy tébben tébb zenét csindinak, nem jelent jobb mindséget, épp ellenkezbleg.

A DIY minden pozitiv hatdsa — és rengeteg ilyen van — ellenére a mozgalom egy dénté
mindéségi fektél is megszabadult. A lemezkiaddk — minden hibdjuk mellett, és ebbd!

is rengeteg van — kulcsfontossdgu kézvetitéi a minéségnek és az izlésnek (Mulligan
2016: 109).

A gondolatmenetet folytatva, éles ellentétben a zeneipar fliggetlenségre torekvd
mozgalmainak (a hetvenes évek végétél a punk, a nyolcvanas évektdl a posztpunk és

az indie, a kilencvenes évektdl a fliggetlen elektronikus tdnczenei szcéna) hangoztatott
torekvéseivel, Mulligan a lemezkiaddk professzionalizmusét és szakértelmét hangsulyozza.
Egyuttal kritikaval illeti a fliggetlen, illetve csindld magad (DIY) zenei vildgokat amiatt,
hogy a feltétel nélkili tdmogatds klimajat honositottdk meg. Ez pedig a sikert és a termék
min&ségét tekintve értelmezése szerint kontraproduktiv:



A lemezkiaddk A&R csapatai® kiszdrik a legjobb tartalmat, mig a DIY-ban fenndll

a veszélye az 5nmagdt linneplé visszhangkamra kialakuldsdnak, ahol a bardtok, csaldd
és a szuperrajongok felél megdilds nélkil érkezik a dicséret, és ritkdbb a kritikus bdtoritds.
Adigitdlis zenei kataldgusok igen nagy részét képezi énjeldlt eléaddk zenéje, akik
egyszertien nem elég jok (Mulligan 2014: 10).

E retorika tehat élesen eltér a zenehallgatdsi szokdsok Unneplésétdl, ahogy azt a Napster
kapcsdn Guzman és Jonesra (2015) hivatkozva bemutattam - ott az elképzelt zenehallgato
egy felnétt, tudatos vasarlo, aki kontrollt gyakorol. Mas széval egy tipikus neoliberdlis
fogyaszto. Ezzel szemben a ,vélaszték zsarnoksédga” zenefogyasztdja infantilis, és irdnyitasra
szorul. Osszefoglalva lathatjuk, hogy a zeneipart és a digitélis és online technoldgiat dvezd
dominans diskurzusok, narrativak vizsgélata — melyek fébb csatornai a zeneipari szaksajto,
a zeneipari konferencidk és showcase fesztivalok tematikdaja és nyelvezete, a popularis
média és az informdlis zeneipari interakcidk — egy az utdbbi években bekdvetkezett
ideoldgiai fordulatra mutat. A digitdlis zeneipar kialakuldsdnak id¢szakét — az elsésorban

a nagy lemezkiadok képviselte konzervativ, pesszimista élldspont mellett — a kdvetkezd
optimista narrativak, valamint az ezekhez kapcsolédd kovetkezd fogyasztd- (végsd soron
tarsadalom-) kép jellemezték:,hosszu farok” és a,slager zsarnoksaganak” vége; technoldgiai
triumfalizmus demokratizaciés narrativakkal 6sszefonddva; az egyéni fogyasztoi vélasztas
ereje, azaz felndtt, érett, tudatos zenefogyasztd. Az elmult években ehhez képest a kdvet-
kezé, ezekkel ellentétes narrativak ldtszanak megerésodni:, digitalis zenei szennyezés”és ,a
valaszték zsarnoksaga”; a lemezkiaddk, mint a mindség garancidi, mint kivanatos izlésfor-
malok; infantilis és feminizélt fogyasztd tomeg, amelynek sziiksége van a szakérté
izlésforméldkra, kurdtorokra” Azaz a fogyasztas technooptimizmussal parosult neoliberélis
szabadsagéthoszat részben egy konzervativ, egyben elitista diskurzus latszik felvaltani.

FUGGETLENSEG ES MUVESZI KONTROLL

Mulligan amellett is érvel, hogy a,szélséséges valaszték” valdjaban hétréltatja az Uj és
valtozatos zenék felfedezését. A valaszthato zenék bdségessége tehat tulajdonképpen
elrejti, mikdzben erdsiti is, az ipardg koncentréacidjanak folyamatat. Marad a kérdés, hogy
a zenei tartalomgondozd funkcidkat elldtd Uj platformok és gyakorlatok a koncentracio
ellenében hato eréként mukodve kihivast jelentenek-e a folyamat szémdra, vagy inkabb
részét képezik annak?

5 Artist & Repertoire; a hagyomanyos lemezipari struktiraban e személyek feladata az Uj trendek
azonositésa, az igéretes el6adok felkutatasa.
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A zeneipar 6sszetett, rétegzett szerkezete lathatéva vdlik, amint az ipardg kézpontja
mellett a periféridt — a peremeket, az informalis gazdasdgokat, a figgetleneket — is
vizsgaljuk. A digitélis és online technoldgia és a zeneipari karrierek viszonydt Ausztrdlidban
vizsgdlva Collins és Young (2014) zenészek egy beazonosithatd kozéposztalyanak
kialakuldsara mutatnak rd, amely tagjainak siker(il relative jovedelmezé karriereket kialakitani
a digitdlis és online eszk6zék tigyes haszndlatdval. Kiemelt jelent8sége van ebben az olyan
Uj kozvetitéknek, mint a Bandcamp, a Soundcloud vagy maga az iTunes, amelyek a hagyo-
manyos (nagy)lemezkiaddi strukturdhoz képest a terjesztésben nagyobb irdnyitast adnak
a zenészek kezébe. Ezek a zenészek — érvelnek a szerz6k — hatékonyan fejlesztenek ki
a valtozd digitalis zeneipari kdrnyezethez illeszked készségeket. Ez egy olyan kodrnyezetet
jelent, amelyben a streaming-szolgaltaték mennyiségileg nagyobb sulyt képviselnek, és
Uj funkciokat kezdenek ellatni: példaul a terjesztés mellett promdcios és marketingfelada-
tokat is. Bar ezt az értelmezést a szerzéparos megfeleld adatokkal tdmasztja ald, mégis
Ugy tlnik, azt a szemléletmodot visszhangozzak, amit Barbrook és Cameron (1996)
kaliforniai ideolégidnak neveznek (Carter és Rodgers 2014: 6). Tehat azokra a — tipikusan
fuggetlen — zenészekre Gsszpontosit, akik a technoldgia segitségével sikeresen veszik
kézbe sajat karrierjuket, és kevésbé ennek masik oldaldra, azaz a vallalkozas, a vallalkozéi
|ét nehézségeire és korlataira a neoliberalis kapitalizmus viszonyai dltal meghatarozott
kulturdlis ipardgakban.

Virginie Berger digitdlis zeneipari szakember is szembeadllitja a szupersztarokat
a,kozéposztalyba”tartozd zenészekkel, dm 6 mar negativ kicsengésu konkluzioval teszi
ezt —azt hangsulyozza, hogy az utobbi csoportba tartozok nem tudnak szémottevo jove-
delemre szert tenni a streaming-platformokon keresztil (Ronai 2016a). Carter és Rodgers
szintén kritikai alldspontot fogalmaznak meg, amikor azt éllitjék:,a »niche« eléaddk,
akiknek elvileg a legtébbet kellett volna profitdlniuk az online terjesztés demokratizacios
hatésaibdl, gyakran szerepelnek a magukat leginkdbb jogfosztottnak érzék kozott” (Carter
és Rodgers 2014: 7). Hesmondhalgh és Meier két, méra fennmarado tipusat azonositja
a popularis zenei fliggetlenségnek: a,meglehetésen sikeres nagyméret( fliiggetlen
kiadok[at] (..), amelyek kozul sokat szoros finanszirozasi, terjesztési és egyéb jellegi
kapcsolat fliz a nagy kiadokhoz’, valamint,az amatér és bizonytalan helyzet( félprofesszio-
nalis zenei termelés vildgat, beleértve az underground szcéndk és mikro-fliggetlen
intézmények véltozatlanul fennmarado vildgait” (Hesmondhalgh és Meier 2015: 102).

A populdris zene neoliberdlis gazdasagarol szol¢ kritikdjdban Taylor szintén helyet hagy
a marginalis szerepléknek, akik,kihasznaljk a kapitalista rendszert, hogy olyan zenét
terjesszenek, ami nem népszerd” (Taylor 2016: 154). Ugyanakkor sem 6, sem Hesmond-
halgh és Meier nem becstlik ald ennek a pozicionak a nehézségeit.



A fuggetlenek nehézségei részben valdban a streaming-szolgaltatdk elterjedéséhez
kothetdk. Az eléz6 alfejezetben Mulligan alapjan kévetkeztethettiink arra, hogy az online
zene béséges vélasztéka a koncentraciot is eléseqiti. Packer (2016) elmagyarazza, hogy
a Spotify kereséje hogyan vezet a streaming-szolgéltaté éltal sszedllitott playlistekhez
ahelyett, hogy a keresett eléadé oldaldra irdnyftana. Ez az eléadd szempontjabol hatranyos
lehet (,Amikor egy Spotify-felhasznald az el6addi nevemre keres, a legutolsé dolog, amit
szeretnék, hogy playlistekkel taldlja magat szembe, amelyek taldn tartalmazzak — étven
masik mellett — egy felvételemet”; Packer [2016]). A nagyobb lemezkiaddk azonban fel-
tehet6leg tobb befolydssal rendelkeznek ezekre a lejdtszasi listakra is. Taylor is idéz egy
zeneipari szakembert, aki a jelenlegi marketingtechnologiak lefrasakor arra utal, hogy
a,nagyvallalati eléaddk’, mint Justin Timberlake, Fergie vagy Beyoncé, ugyanugy a tdmeg-
marketing teremtményei, népszerliséglk koltséges reklamkampanyoknak és radios
lejatszasoknak kdszonhetd (Thompson 2007: 46, idézi Taylor 2016: 126). Virginie Berger
hasonléan fogalmaz - az interjut készité Ronai Andrds kérdése utal Berger kordbbi, opti-
mistabb hozzaallasara a zeneipar Uj vallalkozdira és a rendelkezéstkre all6 eszkozokre
vonatkozdan, amelyek segitségével a zenészek kdzvetlendl érhetik el kozonségiket és
épithetnek ki rajongoi bazisokat (pl. Berger 20113, 2011b), mire Berger a kdvetkezéket
vélaszolja:

Akkoriban — sokakhoz hasonldan — azt gondoltam, hogy az internet nagyon jé,
a mdvészeket segité eszkoz lesz. Hittlink a ,hosszufarok™-elméletben (,long tail’), hogy
az interneten egy kisebb miivész is megtaldlhatja a maga kézénségeét. Forradalmi
dolognak ldttuk, hogy csindld magad mddon is el lehet érni a kb6zénséget, nemet lehet
mondani a kiadoknak.

De most, 6t évvel késébb az Idtszik, hogy az internet ugyantgy mikddik, mint a tévé.
Az emberek ugyanazokat a sldgereket akarjdk hallani, amiket a rddiéban hallottak, vagy
valami cikkben olvastak réluk, esetleg egy bardtjuk kiildte dt. Ha megnézed a Spotify
vagy a YouTube toplistdit, ugyantgy Taylor Swiftet és Justin Biebert taldlod az élen;
ugyanaz a top 10 az iTuneson és a tévében (...). Tehdt nem az tértént, hogy kbnnyebb
eljutni a k6zénséghez, sét; a fliggetlen zenészeknek most még tébbet kell dolgozniuk,
hogy ldthatok legyenek (Rénai 2016a).

Az ideoldgiai sikot és a zene gazdasagat egydtt vizsgélva tehat amellett lehet érvelni, hogy
a digitdlis felUleteken elérhetd, vélaszthato zene sokat emlegetett béségessége egyszerre
elfedi, ugyanakkor elé is segiti a zeneipari koncentraciét. Ebben a koncentrécios folyamat-
ban azonban mar nem feltétlentl a nagy lemezkiadok (a,nagy harmas’, azaz a Sony BMG,
a Universal és a Warner) az egyeddli erés szerepldk, hanem olyan digitélis-ipari
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oridsvéllalatok is, mint az Apple és a Google (az utébbi tobbek kdzott a YouTube platfor-
mon keresztll). Berger is észleli ezt, a veszélyeivel egytt:

A zenészek, vagy tdgabban a zeneipar azt szeretné, ha a technoldgia igazodna
azigényeikhez, a tech cégek pedig azt szeretnék, hogy a zene idomuljon hozzdjuk. Két
ktildn vildg ez, akik nem nagyon dlinak széba egymdssal. De az egyik oldal joval
nagyobb, példdul a Google tényleg hatalmas, és nagyon nehéz kiizdeni ellene (Rénai
2016a).

ZENEI TARTALOMGONDOZAS
AZ ATALAKULO DIGITALIS ZENEIPARBAN:
A 22TRACKS

|u

LA 22tracks.com egy az egyben a tartalomgondozasrél szol” - dllitja magarol a 2009-ben
Amszterdamban alapitott,zenei felfedezé szolgaltatd” véllalkozas, amely kilonbdzd
mUfajokat, stilusokat (beats, indie/rock, disco, jazz, latin stb. — varosonként 22 darabot) és
kilonbodzé eurdpai vérosokat (kutatdsom idején® Amszterdam, Briisszel, Périzs és Lon-
don’) képvisel6 megbizott DJ-k, kurdtorok”altal dsszedllitott, hetente frissitett,
lemezszerzédéssel nem rendelkezd eléadok felvételeibdl &llo lejatszasi listakat kinal.

A tanulmany utolso részében e fellletet példaul véve vizsgdlom, hogy a playlisteket
hasznalé, illetéleg a zenei kurétori feladatokat ellato feltletek és a hozzédjuk kapcsolédd
fogyasztas milyen tekintetben jelenthetnek ellenirdnyd eréként hatva kihivast a koncentra-
cios folyamatra, illetve milyen tekintetben képezik részét annak.

A zenei gondozas, kuralds — egy kimondottan magaskulturdlis konnotaciokat behivo
terminus — az utébbi években ,divatos’, egyuttal vitatott kifejezés a zeneipari diskurzusban.
Az utébbi években nemcsak a (popularis zenei témaju) muzeumokkal, kidllitasokkal
kapcsolatosan (Atton 2014), azaz hagyomanyosabb értelemben volt hasznélatos, hanem
példaul az All Tomorrow’s Parties fesztivélt is minden évben mas populdris zenei hiresség
,gondozza" Emellett a zenei bloggerek tevékenységére és a DJ-kulturdra is egyre jellem-
z6bben utalnak kuratori munkaként, és ugyanigy az online, leginkdbb a streaming-
szolgaltatokra jellemzd lejatszasi listak dsszedllitasara, akar a(z Apple vagy a Google, vagy
kifejezetten digitdlis lejatszasi listdkra szakosodott véllalatok, mint a Songza vagy

6 2014.tavasz-nyar.

7 A paletta egy 2016. novemberi megujulast kovetden a kdvetkezé varosokkal bévilt: Berlin, Dubai,
Haarlem, Marseille, New York, Tel Aviv, Vilnius — tehat mara Eurdpan kivilre terjeszkedett.



a Soundiiz 4ltal alkalmazott) professzionalis szakérték, akar amatér felhasznaldk — zenera-
jongok — részérél. A tartalomgondozas, mint elv és mint Uzleti modell tovabbd élénk
zeneipari diszkussziok targya is volt az utobbi években (pl. a SXSWEWOMEX® vagy
MIDEM'? szakmai rendezvényeken), és a zenei sajtd is foglalkozik a kérdéssel (pl. Hogan
2015; McDermott 2015).

A tartalomgondozas egyértelmden a szelekciérol szol, amelyet a distinkci, az érték-
itéletek tesznek lehetévé: a,j¢" megkuldnbdztetése a,rossz"-tdl, az izgalmas, Ujszerd, trendi
megkulonboztetése a kdzépszerlitdl vagy korszer(tlentél, a,mlvészet” és érték”kilonva-
lasztasa a,vulgaris’-tél. Ezek az esztétikai valasztésok tarsadalmiak is, egyrészrél olyan
értelemben, hogy alapjuk a tdrsadalmi statusz altal behatarolt izlés (Bourdieu [1979] 1984),
masrészrél a vélasztasok maguk is zenei cselekvések, amelyeken keresztil izlések és
identitasok konstrudlédnak (Frith 1996, 1998; Hennion 2001, 2007). A kurator terminust
magaskulturalis konnotacidi ellenére a zeneipari sajtoban a kapudr kevésbé elitista
alternativdjaként emlegetik, és egyszertien az,észrevétel képessége’-ként definialjak (Josh
Spear, idézi Dumenco 2011). Nevezhetjik ezt a zenei kurdtor gyenge definiciéjdnak.

Az er8s definicié a zenei kuratort mint a digitalis zeneipar Uj professziéjat jelenti.

Az ehhez tartozd zeneipari funkcio és szakértelem hagyomanyosan tilnyomérészt
egyfeldl a lemezkiadok, mésfelél a hagyomanyos tomegmédiumok - radio, televizid

— hatéskorébe tartozik, és inkdbb a hattérben marad. A digitélis zeneiparban azonban
egyre inkdbb atkerdl a lathatd nyilvdnosséag terébe. Az Earnest Endeavours DJ-csapat egyik
tagja a 22tracks DJ-kurdtoraihoz hasonlé izlésformaldkat ,a vildg valodi és virtualis
A&R-jai"-nak nevezi (2014), utalva a hagyomanyos zeneipar Artist & Repertoire professzié-
jara, amely személy jellemzden a lemezkiadd alkalmazottja, feladata az Uj trendek
észrevétele és az igéretes eléaddk szerzédtetése. A 22tracks felkért DJ-kuratorai fizetség
nélkul végzik a lejatszasi listdk 6sszedllitdsat, gondozasat. Szakértelmiik nagy hangsulyt kap
(a 22tracks DJ-k, teriletik legjobbjai”; Nosedrip 2014), a mindség garancidja pedig a belsd
diskurzus szerint éppen az, hogy nem kapnak fizetést: a minéség az elkotelezettségukbdl
fakad (Defontaine 2014). A neoliberalis kapitalista kreativ és kulturalis ipardgakra éltaldban

8  "Why Curation Will Save the Music Industry’, SXSW Austin, TX, 2015. marcius 18. Interneten:
https://soundcloud.com/officialsxsw/why-curation-will-save-the-music-industry-
levelated?in=officialsxsw/sets/sxsw-music-2015 (Letoltve: 2017. marcius 12.). “Music Curation Through
Festivals and Streaming’, SXSW Austin, TX. 2015. mércius 19. Interneten: https://soundcloud.com/
officialsxsw/music-curation-through-festivals-and-streaming (Letoltve: 2017. marcius 12.).

9 "Why Curation Will Save the Music Industry. The power of human guidance in the era of
algorithms,"WOMEX 15. Budapest, 2015. oktober 23.

10 “Music Curation and Playlists: The New Music Battleground’, MIDEM Cannes, 2016. junius 6.
Interneten: https://www.youtube.com/watch?v=cnRMXvMsC-U (Letoltve: 2017. marcius 12.).
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jellemzé az alkotd munkara mint hivatésra, illetve dSnmegvaldsitasra tekinté attitlddel
Osszefliggd dnkizsdkmanyolds (Hesmondhalgh és Baker 2011). A 22tracks DJ-knél

a (digitalis) munka, illetve annak fizetetlensége azon kivil, hogy mint a minéség garancidja
jelenik meg, nem tematizalddik - a jutalmakra helyeznek nagyobb hangsulyt. Az utébbiak
kozé tartozik, hogy a 22tracks virtudlis névjegykartyaként mikodik, nemcsak a kivalasztott
eléaddknak, hanem a DJ-knek (a munkat viszont a DJ-k végzik el a zenészek szdmara) is.

A DJ-kurdtorok tovabba olyan emberek, akiknek hangjukis van, nemcsak izléstk és
tudasuk (Tim Dickinson 2014), mas széval olyan pozicidban vannak, amelybdl hatalmat,
befolyast tudnak gyakorolni. A feltlet egyben — a hagyomdnyosabb médiumokkal
szemben, mint a radié — nagyobb szabadsédgot, teret ad egyéni izlésuk kifejezésére.

A zeneipar atalakulasat tekintve a 22tracks DJ-kuratorai jellemzéen hdrom altaluk
észlelt tendenciat emeltek ki. El¢szor is, Mulligant visszhangozva, az elérhetd zene
b&ségességét:,tul sok dal, tul sok zene van 2014-ben”— mondja Sylvestre Defontaine
(2014). Defontaine tobb DJ-vel egyitt a dzsungel metafordjat hasznalta nem csak a zene,
de a zenei blogok sokasagénak leirdséra is, reprodukalva egyben a,passziv zenefogyasztd”
képét is:,passziv zenehallgatoként sokan elveszettnek érzik magukat az internet dzsunge-
lében” (Galle 2014). A béségesség, a,sokasag, tultengés, felesleg, mértéktelenség” (Taylor
2016: 14) a kapitalizmus egyik jellemz6 szimbdluma (McCracken 1997). Taylor megallapi-
tdsa szerint a bdségesséqg érzete, azaz,az arucikkek korlatlannak téiné kinalata, beleértve
a kulturdlis drucikkeket is, mint a zene’, a neoliberdlis kapitalista gazdasag egyik f¢ jelleg-
zetessége (2016: 69). A digitalis technoldgia pedig hozzéjarult a béségesség és konnyl
elérhetéség ilyetén érzetéhez. Morris és Powers (2015) specifikusabban a streaming
kontextusaban utalnak a béségességre, ahol a,folyam” (stream) képét e szolgaltatasok
marketingjében a zenei mindenditt jelenlévéség, a kiapadhatatlan vélaszték metaforaja-
ként haszndljak — tehat pozitiv eléjellel (amit a szerzéparos kritikaval illet). Ironikus, hogy
a playlistszolgéltatasokat ugyanezen platformokon a kiapadhatatlan valaszték probléma-
jara kinalt megoldasokként hirdetik, a DJ-kuratorok pedig az utébbi diskurzust erésitik.

A mésodik észlelt tendencia a bizonytalansag éltaldban a zeneipar jovojét, illetve
specifikusan a streaming-szolgaltatok és a zenei blogok (a 22tracks a kettd 6tvozete)

a zenefogyasztasban, a zene gazdasédgéban betoltott szerepének alakuldsat illetéen.

E bizonytalansagot kiséri a percepcié, hogy éltaldban véve kevesebb a pénz a zeneipar-
ban. A harmadik észlelt tendencia ugyanakkor egy pdrhuzamos gazdasagi struktira
kiépulésére vonatkozik:,lemezkiaddk konstellacioja, kis strukturdk” (Defontaine 2014).

Ez egybevag Taylor (2016) és Hesmondhalgh és Meier (2015) mar kordbban idézett arra
vonatkozo kitételeivel, hogy a neoliberdlis kapitalista zenegazdasag peremvidékein
lehetéség van a fliggetlenséq alternativ strukturdinak felépitésére. Ugy tnik azonban,
ezek szintén a neoliberdlis kapitalizmus logikajat kdvetik, a lehetéségek rugalmas haszna-
lataval: a digitdlis zeneipar Uj véllalkozoi a fliggetlenség kilonbdzé Utjait és szintjeit



a kis- és nagyvallalatok kindlta termelési, terjesztési, promocids lehetéségek valtozatos
kombinacioi utjan, kilonféle szerzédési modelleken keresztll (pl. a nagy lemezkiaddkkal
a hagyomanyos, az el6addt hosszu éveken &t a céghez koté eléaddi szerzédések” helyett
Jpartnerségi szerzédések”; What is Indie? 2006) valdsitjdk meg. Tehat az olyan Uj profesz-
sziok, mint a zenei kurator, kdzvetitdkként mikddnek e kisebb vildgok, strukturak kozott,
illetve ezek és a nagyvéllalatok kozott, amelyek azonban részben fenntartjdk a hagyomé-
nyos struktura kontinuitasat. A kapitalizmus ktlonb6zd formdi altalaban sem felvaltjak
egymast, hanem egymas mellett mUikddnek — a zeneipar hagyoményos fordidnus
(Maughan és Smith 1994), domindnsan a tomegtermelésen alapuld, a nagy lemezkiaddk
oligopdliuma altal meghatérozott strukturaja tovabbra is mikodik. Ahogy Taylor irja,

,a kapitalizmus kordbbi formai — illetve éltalaban a kordbbi termelési médok — nem tlintek
el a neoliberalizmus el&térbe kertlésével az utdbbi néhany évtizedben” (2016: 20);

,a zeneipar egyes aspektusai decentralizalédtak, mig mdasok egyre inkdbb koncentralod-
nak” (Azenha 2006: par. 11).

Ezek a kulonbségek foldrajzilag is strukturaltak, a globdlis egyenlétlenségekbdl
fakaddan: ahol a hozzaférés kisebb akar technikai okokbdl, akar a megfeleld szakértelem,
készségek hidnya miatt, ott a hagyomanyos csatorndknak erésebb a szerepe (Azenha
2006: par. 47). A zene globalizélt gazdasagat tekintve elmondhatd egyrészt, hogy az olyan
kdzpontok, mint London, Los Angeles vagy New York, tovabbra is meghatarozdak,
masrészt a digitdlis és online technologia éltal lehetévé tett nem elhanyagolhaté mérték
foldrajzi decentralizacié (pl. transzlokalis és transznacionalis alkotoi és Uzleti kapcsolatok)
mellett is megmarad e varosoknak vagy varosrészeknek a szimbolikus tékéje —,cool-
faktora” (Taylor 2016: 178) —, amely magnesként mukadik. Ezt a hatast a helyi mitoszok,
helyi zenei 6rokségek apolasa segiti. A 22tracksnek a varosok, helyi stilusok, figgetlen
eléaddk kiemelésével egyértelmden foldrajzi decentralizacids céljai vannak, a feltlet
dizéjnja alapjan is a dinamikusan alakuld helyi stilusok, lokélis szcéndk egymas mellé
rendelt sokszinlségét hivatott megmutatni, egyfajta glokalis zenei palettat kinalva.

A DJ-kurdtorok rendszeresen emlitenek is meghatarozhato helyi sajatossdgokat, amelyek
sajat valasztasaikon keresztll megjelennek, olyan értelemben, hogy a helyi zene része
annak a készletnek, amelybdl a playlistek 8sszedllitdsakor valogatnak. Mdsodszor, 8k mint
eléaddk reprezentdlnak lokalisan meghatarozott izlésvildgokat.

A lokalitdshoz kapcsolt bizonyos stilusjegyek reprezentécioja mellett a lokdlis a helyi
eléadok tdmogatasanak kifejezett céljdban is megjelenik. Az egyik DJ még arra is utal,
hogy e cél érdekében kevésbé szigoru kritériumok mentén vélaszt ki helyi felvételeket,
mint nemzetkdzieket (Nosedrip 2014) — ami egyfajta felelsségérzetrél drulkodik a helyi
zenészek képviseletéért. Elmondasuk szerint a DJ-k szamara — taldn némileg meglepé
maédon — a 22tracks kdzodsségi aspektusa nem elsésorban az online kdzosségiségben rejlik,
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hanem sajat helyi, a zenei tevékenység koré formalodd kdzosségekbe vald bedgyazottsdg-
ban. Bar a platform teret ad a nemzetkdzi kapcsolatok létesitésének is, a killonbdzé helyi
szerepldk — DJ-k, radidszerkeszték, szervezdk, bloggerek, Ujsagirdk, kritikusok, zenészek

— kozotti létezé kapcsolatok megerdsitése, sét Uj helyi kapcsolatok épitése jéval jellem-
z8bb a DJ-kuratorok tevékenysége révén. A baratok, kapcsolati halok szerepe nem
aldbecsulendé a zeneiparban, akar a formalis, akér az informélis gazdasagrol beszéltnk.
Vagy ahogy Taylor fogalmaz, ,a személyes kdz6sségiség tovabbra is fontos”a neoliberalis
kapitalizmusban (2016: 75).

OSSZEGZES

Az erés értelemben vett zenei tartalomgondozas a digitélis zeneiparban reprezentaciés és
kozvetitd funkciot betdltd professzio, amely hatalom, kontroll gyakorlaséval jar. A zenei
kurdtori munka alkotoi gyakorlat, zenei dnkifejezés, distinkcion, az izlés és stilus kifejezésén
alapul. E gyakorlatnak kdszonhetéen a DJ-k (szub)kulturdlis tékére tehetnek szert, ami
hozzajarulhat sajat zeneipari karrierjikhoz és elismertségikhdz, ugyanakkor indirekt
maodon az informalis (mikro-)zenegazdasagok viragzasahoz is. A 22tracks DJ-k tevékeny-
sége vitathatatlanul hozzajarul a helyi, valamint a transzlokélis niche zenei k6zdsségek,
szinterek megerdsitéséhez, hiszen a kurdtorok a helyi eléaddk tdmogatésaval helyi
katalizatorokként mikodnek, hozzajarulva ezdltal egy foldrajzi értelemben vett decentrali-
zacidéhoz. Tehat a kurétorok valdban kozvetitd szerepet toltenek be, technikai és kulturalis
értelemben is.

Kritikai perspektivabdl nézve ugyanakkor az izlésformélas és kuratori munka
definicioi kozotti hasonldsdg megerdsiti a hipotézist, hogy a tartalomgondozas az izlésfor-
malas és a kapudérfunkcié neutralizalt marketingterminusava valt, amely kulcsfontossagu
stratégiai poziciok elfoglaldsat jelenti egy gazdasagi és hatalmi struktdraban. Ugy tdnik,
kilonbozé izlésformalok sokasdga — mind régiek, mind Ujak — 1étezik egyutt kulcspozicidk-
ban, és a — tovabbra is hatalmas befolyassal és részesedéssel rendelkezd — formalis
(mainstream) zeneiparon kiviili gazdasagra vonatkozdan is kritikai kérdéseket kell felten-
ntnk. Kik azok, akik elfoglaljdk a kulcspozicidkat, kik azok, akik kapuérfunkcidkat téltenek
be azoknak az informalis gazdasdgoknak a szférdiban, amelyeket még a kritikusabb szerzék
is innepelnek? A 22tracks zenei kuratori terét példaul helyszineken és mUfajokon &tivelve
fiatal, magas kulturalis t6kével rendelkezé férfiak — a zeneipar hagyomanyos fészerepldi
- domindljk. A 22tracks alapitoja, Vincent Reinders éllitasa pedig, miszerint a platform
,egész Europabdl” reprezental zenészeket (2013), Europanak meglehetésen Nyugat-
centrikus felfogdsardl drulkodik. Ennek a jelentéségét nem lehet aldbecsilni:



Mivel a technoldgidkhoz vald hozzdférést és a felhaszndldsukhoz sztikséges tuddst
legerételjesebben a meglévé tdrsadalmi-gazdasdgi kiilonbségek alakitjdk, ezek
Jjellemzden elésegitik a kbzpont-periféria viszonyok részben egymdson dtiveld sokasdgdt
(azaz osztdlyok, rasszok, etnicitdsok, tdrsadalmi nemek, nemzetek, szomszédsdgok stb.
kozétt), amelyek a zeneipart és annak szélesebb tdrsadalmi kontextusdt szinezik.

A zeneipar fenndllé (tdrsadalmi, gazdasdgi és féldrajzi) kzpontjainak van legnagyobb
lehetéséglik az uj technoldgidk dltal facilitdlt dj lehetdségek kihaszndldsdra (Azenha
2006: 38).

Ahogy a 22tracks-DJ Tim Dickinson fogalmazott, az izlésformaléknak hangjuk van, és
ugy tlnik, az, hogy kinek van hangja, tovabbra is a szélesebb tarsadalmi struktira
hatalmi viszonyainak felel meg, figgetlenil az optimista allitasoktdl, amelyek a digitalis
és online technolodgia altal megtamogatott informélis zenei gazdasagok nydjtotta
lehetéségeket illetik.

Ahogy lattuk, mdsok — Hesmondhalgh és Meiert (2015) beleértve — amellett
érveltek, hogy a digitalizacié és az internet nem csupén régi fliggéségi formékat erdsitet-
tek meg azadltal, hogy a hagyomanyos szerepldk, mint a nagy lemezkiaddk, meg tudtak
érizni kulcsfontossagu pozicidikat, de Ujak létrejottét is segitették. Tanulmanyomban azt
igyekeztem megmutatni, hogy a,kis"és,nagy” szerepldk, a kdzvetitdk és a lemezkiaddk
egyarant elsajatitottak egy Uj ideoldgidt és diskurzust, amely segit megtdmogatni
a poziciok emlitett megerésddését és az Uj fliggdségeket egyardnt: egy olyan ideolodgidt,
amely a szazadfordulo (techno-)optimista demokratizacios narrativéjanak ellenkezéje.

A passziv zenehallgatok témege, az elérhetd zenék tengere”vagy ,dzsungele” és a szakértd
kuratorok vezetd kezének sziikségessége ebben a ttmegben kdnnyen lehet, hogy
a zeneipar Uj kdzéposztalydnak domindns diskurzusava valt.
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